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Colombia es el pais més acogedor del mundo para visitar.

En Colombia check in significa bienvenido
y check out significa vuelve pronto.

Las bienvenidas incluyen abrazos, sonrisas
y puertas abiertas a cualquier lugar que vayas.

Acd te reciben con un ritmo Unico, bueno,
realmente te reciben con mds de mil.

Solo imagina que mds de 1920 especies de aves
te reciban con cantos y colores diferentes
y que las ballenas te saluden saltando de emocién.

Colombia es un pais en donde su gente

y su mezcla de culturas se mezclan con tu cultura,
ddndote la bienvenida con un cantadito que encanta,
que enamora y que te pone a bailar.

Donde los pueblos te saludan desde sus balcones,
y donde siempre se cruza una cdlida mirada
con los que vienen de cruzar el mar.

Donde el rio mds hermoso del mundo corre
a saludarte con sus 5 colores.

Y al lado del mar te sorprende una sierra Nevada.

Solo Colombia puede darte la bienvenida

con la grandeza de los Andes, con el inexplorado
amazonas, con una inmensa llanura de atardeceres,
un infinito pacifico que enamora

y con climas que cambian de un lugar a otro.

EL PAIS MAS ACOGEDOR
DEL MUNDO.
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MANIFIESTO REUNIONES MANUAL DE IMAGEN TURISMO o0

Colombia es el pais més acogedor del mundo para tu evento.

Si hubiera un pais que fuera la sede de las bienvenidas,
seria Colombia.

Cuando dicen todo incluido, de verdad es todo:

Gente, experiencias, infraestructura y venues que te dan
la bienvenida para que tu evento sea el més memorable
y exitoso que hayas tenido en toda tu vida.

e

’E'FF!T

Cuando termina tu agenda, comienza otra, una en la que - SO . T '_" 1L | o ; ""' /] ‘Lu“ |
sientes, disfrutas y te enamoras del lugar en donde estds. ' | '

“ 11 ; M o *'""“'mnnnmmmm g

En Colombia, por tradicién, les encanta tener venues x _
no tradicionales en donde la foto de tu evento puede tener : ' -
de fondo un patrimonio de la humanidad. i ' ' '

Acé te dan la bienvenida premiéndote y reconociendo
tu trabajo con experiencias inolvidables que sabes
que puedes volver a visitar por hacer bien lo que haces.

Los Unicos términos y condiciones son que dejes tu huella
y te sientas siempre bienvenido.

Si, Colombia estd acostumbrada a dar muchas bienvenidas.

Al deporte, a cumbres, a congresos, a grandes momentos
que han hecho historia.

Porque no hay mejor lugar que Colombia para decir si
por el resto de tu vida.

Asi que save the date en

COLOMEBIA,
FL PAIS MAS ACOGEDOR
DEL MUNDO.
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LA IMAGEN DE COLOMBIA

DE COLOMBIA

Nuestro logo de Marca Pais - Colombia CO - serd el
que nos acompafe a posicionar el pais més
acogedor del mundo. Ese logo lleno de color y
geometrias nos permitird jugar con su gama de color
y formas para crear un universo gréfico amplio.
Pero antes de esto debemos conocer a profundidad
tfanto sus usos correctos como incorrectos.

MANUAL DE IMAGEN TURISMO
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LA IMAGEN DE COLOMBIA - Nuestro masterbrand

LOGO PRINCIPAL
MASTERBRAND

COLOMBIA )

COLOMBIA €o

Este es nuestro logotipo y estard presente en todas nuestras piezas.
Esta es nuestra cara al mundo, como nos gusta vernos y por la que seguro ya nos
conocen. Simboliza el encuentro entre nuestras regiones y sus distintas riquezas.
Es colorido, extrovertido y cdlido como nuestra gente.

MANUAL DE IMAGEN TURISMO e ® - m m — 06

Fondos claros

Fondos oscuros



LA IMAGEN DE COLOMBIA - Nuestra tipografia MANUAL DE IMAGEN TURISMO @ ® © mm — 07
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COLOMBIA

La tipografia hace parte fundamental del lenguaje con el que
habla Colombia. Para lograr equilibrio entre esas expresiones
tomamos como base la tipografia Futura Std Bold y redondeamos
las terminaciones de su estructura para reflejarlo en la
comunicacién de la marca.




O1 A IMAGEN DE COLOMBIA - Nuestro CO MANUAL DE IMAGEN TURISMO = ® @ = = — 08
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B Cuadricula de 30 X 30 médulos O Circulos y cuadrados
CONSTRUCCION DEL CO CO: UN RECURSO UNIVERSAL
Nuestro logo estd bien estructurado, y entre Nuestro cédigo alfa 2 ISO nos identifica
sus formas fluyen distintos colores que internacionalmente desde 1974 y vive en el centro de

representan cada regién. todo, abrazado por cada parte de Colombia.



O'I LA IMAGEN DE COLOMBIA - Colores de la marca MANUAL DE IMAGEN TURISMO « ® @ — 09

PANTONE 3005 C PANTONE 1925 C PANTONE 2756 C
C88-M52-YO0-KO C4-M100-Y 64-KO C100-M 100-YO-K 22
RO-G113-B 187 R228-G21-B76 RO-GO-B120

# 007/ 1BB # E4154C # 000078

PANTONE 7648 C
C42-M100-Y 25-K5
R154-G22-B 111

# QA166F




m LA IMAGEN DE COLOMBIA - Nuestro logotipo a una tinta y escala de grises

MASTERBRAND EN
BLANCO Y NEGRO,
ESCALA DE GRISES
Y UN SOLO TONO

Nuestros colores permitidos ademdés del
blanco y negro para el logo a una tinta
serdn los colores de nuestro logo base:
Violeta, azul, verde y rojo.

También tendremos la opcién de
nuestro azul oscuro.

COLOMBIA [

COLOMBIA [
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COLOMBIA [

COLOMBIA [

COLOMBIA (3’

COLOMBIA €8

COLOMBIA )

COLOMBIA [

COLOMBIA [

COLOMBIA

COLOMBIA )

COLOMBIA (S

COLOMBIA [

COLOMBIA )




m LA IMAGEN DE COLOMBIA - Area de seguridad y tamafio minimo MANUAL DE IMAGEN TURISMO @@ - mm — 11

AREA DE SEGURIDAD VISUAL TAMANO MiNIMO PERMITIDO

Establecimos nuestro CO y su El tamafio minimo permitido para nuestro

contenedor como drea de seguridad. logotipo seré de 2,5 cm y 60 px de ancho.

LIMPIEZA
Y CI-ARIDAD t? 2,5 cm
D N = COLOMBIA [
IMAGEN Jcm.omnm@
60 px

€o




LA IMAGEN DE COLOMBIA - Usos incorrectos MANUAL DE IMAGEN TURISMO e e@® - mE — 12

OLOMBIA ® 1. Outline en el logotipo

LOMBIA ® 2. Usar colores diferentes a los establecidos

Usos iar | i46n de los elementos
INCORRECTOS COL MB A @ 3. Cambiar la proporcién de

El 6ptimo manejo de nuestra imagen nos ayuda

a vernos mds consistentes en la comunicacidn. i |
Estos son usos no permitidos de nuestro 4. Eliminar elementos

logotipo. En caso de tener alguna duda sobre
algin uso, por favor comunicarse con nuestro
equipo de mercadeo.

co MB @ 5. Deformar o estirar el logo

® 6. Generar sombra al logo

OLOMBIA . 7. Mezclar nuestro logotipo principal con el secundario o potenciador




m LA IMAGEN DE COLOMBIA - Nuestro logotipo en diferentes idiomas MANUAL DE IMAGEN TURISMO e e - mm — 13

ESPANOL, INGLES Y JAPONES PORTUGUES FRANCES

COLOMBIA({ COLOMBIA(] LACOLOMBIE.

COI.OMBIA ALEMAN TURCO ITALANO

EN TODOS
LOS IDIOMAS KOLUMBIEN ' KOLOMBIYA.®' LACOLOMBIA

RUSO KOREANO MANDARIN

KONYMBMIO (D ZEH|0} HeLE S
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LA IMAGEN DE COLOMBIA - Nuestro logo secundario

POTENCIADOR

Tenemos este logo secundario para usarlo en casos
excepcionales, donde el espacio sea muy reducido.
Eiemplos: empaques, pines o piezas menores a 2,5 cm.

MANUAL DE IMAGEN TURISMO
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m LA IMAGEN DE COLOMBIA - Nuestro logo secundario a una tinta y escala de grises

POTENCIADOR EN
BLANCO Y NEGRO,
ESCALA DE GRISES
Y UN SOLO TONO

COLOMBIA

€
€
€

r
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LA IMAGEN DE COLOMBIA - Variedad de potenciadores MANUAL DE IMAGEN TURISMO e e - mm — 16

PRINCIPIOS FUNDAMENTALES PROCESO TECNICO

POTENCIADORES R

L~

T

Aqui es donde eso de la versatilidad llega a ofro nivel. >

AN

En un pais megadiverso como el nuestro es importante Figuras que conforman el logo base
y cuadricula de 30 X 30 médulos.

entrar en detalle: un poporo, una orquidea, un colibri

endémico. Asi que los potenciadores nos dan la 16 médulos NO hiperrealista Si figurativo
. 1. El esqueleto o contenedor de la imagen de
oportunidad de mostrarlos con orgullo Colombia es la esencia para garanfizar la
: genética visual de nuestra marca. e Las figuras que conforman el logo base y ® Los contrastes de color en las imagenes
Y person0| IdOd‘ la cuadricula de 30x30 médulos se son ofro punto clave a tener en cuenta en
2 La sintesi fica deb lab d conservan como el esquema Unico para la la creacién de potenciadores.
- La siniesis gratica debe ser la base de generacién de potenciadores visuqﬁes.
* ’ . . Inspiracion. o El tamafio minimo del texto para usar
Aunque 'I'OdOS son mas que blenvenldos para USGrIOS, es , Elestilo ilgle lai |mé|:|g§n creﬂdo comlo zn un photencmdor es de 14 médulos
. , . : : : : potenciador no debe ser hiperrealista, su e ancho
importante recordar que solo Marca Pais Colombia 3. ]%Snzlg::i;‘ilv isual es el ingrediente inspiracion debe ser figurativa.
puede disefiarlos, y que el uso del logo principal siempre
es una prioridad para posicionar a toda Colombia.
FAUNA ’co PRODUCTOS
COLOMBIA &g
ALGUNOS EJEMPLOS CULTURA

DE NUESTROS POTENCIADORES

CMO\@ TURISMO @t

MOS'CA ;_9““"“ \\-\\ REGIONES Col.olllllf 1




NUESTROS COLORES MANUAL DE IMAGEN TURISMO e e - mm — 17

AF0089 OO81FF 00B88B

FFO057

CI1E58F FFE180 FF9999

A72080 00808B 79A362 FF5053

Partiendo de nuestros 5 colores base tendremos
EAT54C unas variaciones de estos mismos que nos
permitirdn irnos por gamas mds fuertes y otras
mds pasteles jugando entre ellas.

9A166F 0071BB 71B03C

COLOMBIA ()

6E0080 000078 316E2F E5802D B21239

310643 10083A 043335

C74F09 7A052F

Estos colores se usarén para los recuadros de color
FF6BIF BC1512 y tipografias, con nuestras misceléneas seguiremos
teniendo més libertad a la hora del color.

8A0097 1EOFBD 088000




m NUESTRA TIPOGRAFIA

La tipografia Futura Std tiene una
apariencia limpia y clara que
proporciona gran legibilidad y
objetividad. Usaremos la Futura
Std normal (no condensed).

La fuentes més bold y pesadas se
recomiendan mds para titulares y
encabezados, y las més light o
book para body copys.

EXPERIENCES

MUST-SEE V/ISIT & ENJOY

INCREDIBLE DESTINATION CULTURES
MOST WELCOMING COUNIRY

NATURE AND ADVENTURE
UNIQUE PLACES NICE PEOPLE

GBil;
experiences

must-see visit & enjoy
incredible destin.otion cultures
most welcoming country

nature and adventure
unique places nice people

9

bi

MANUAL DE IMAGEN TURISMO e @

FUTURA STD EXTRA BOLD
FUTURA STD EXTRA BOLD OBLIQUE
FUTURA STD BOLD

FUTURA STD BOLD OBLIQUE
FUTURA STD HEAVY

FUTURA STD HEAVY OBLIQUE
FUTURA STD MEDIUM

FUTURA STD MEDIUM OBLIQUE
FUTURA STD BOOK

FUTURA STD BOOK OBLIQUE
FUTURA STD UGHT

FUTURA STD LIGHT OBLIQUE

futura std exira bold
futura std exira bold oblique
futura std bold

futura std bold oblique
futura std heavy

futura std heavy oblique
futura std medium

futura std medium oblique
futura std book

futura std book oblique
futura std light

futura std light oblique

EE—18



NUESTRAS FOTOGRAFIAS

Mompés, Bolivar.

Parque Arvi; Med_eHl'n..- 1

ALEGRIA

La fotografia es un elemento muy importante en nuestra
comunicacién. Representa una oportunidad Unica para
conectar con nuestras audiencias. Utilizamos fotografias
para representar experiencias o lugares acogedores,
gente real e interesante, captada en un momento clave y
relevante. Para esto la fotografia debe ser siempre una
interpretacién sorprendente del mensaje a comunicar.

Guatapé, Antioquia.

MANUAL DE IMAGEN TURISMO e @

Parque Nacional Natural Tayrona.

co de SanAg

'ir.l-,'.,.- g

dat el ]
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NUESTRAS FOTOGRAFIAS - Situaciones acogedoras MANUAL DE IMAGEN TURISMO @ ® - mE — 20

de Tndias.




NUESTRAS FOTOGRAFIAS - Situaciones acogedoras

Buscamos capturar experiencias que
solo se pueden vivir en Colombia, con
su gente y su entorno. Aqui siempre se
recibe a los extranjeros con una
sonrisa y las puertas abiertas a
cualquier lugar que visiten.

Paisaje Cultural Cafetero.

Parque del Rio, Medellin.

Es obligatorio siempre usar un pie de foto donde se identifique el destino. Ejm: Cartagena de Indias.

MANUAL DE IMAGEN TURISMO

.Cartagena de Indias.

— 21



NUESTRAS FOTOGRAFIAS - Lugares acogedores MANUAL DE IMAGEN TURISMO @ ® - mm — 22

oT

UGARES

o i e
LW K
-k

e

Minca, Santa Mor’rca'._'.




NUESTRAS FOTOGRAFIAS - Lugares acogedores

Lugares imponentes, fascinantes y
acogedores que crean el gran
escenario de memorias por crear.
Las experiencias que se viven en
nuestros destinos transforman a
quienes nos visitan y dejan
recuerdos para siempre.

MANUAL DE IMAGEN TURISMO
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Valle gel- cora.

Minca, Santa-Marta.

. 3.
to_de la Tatacoa.

s o, b

o :
Parque Nacional Natural Los' Nevados.
. i b |
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Es obligatorio siempre usar un pie de foto donde se identifique el destino. Ejm: Guatape, Antioquia.
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OB NUESTROS PATTERNS

PATTERNS

(MISCELANEAS)

Nuestros patterns estdn inspirados en la riqueza visual de
nuestro pais, desde sus artesanos y culturas hasta sus aves y
texturas de fauna y flora. Este gran sistema grdfico nos permitird
tener una gran diversidad. Tenemos una biblioteca de gréficas
que podremos usar dependiendo de la pieza,

y estard en constante alimentacién.

MANUAL DE IMAGEN TURISMO
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m NUESTROS PATTERNS

o

2

) LKL

N /NN
%@%\ \

A NN AN

AL ¥

o

| £l W ks ChL Y g .innmlﬂuum / SUFTRITIRA

K 2,88 e

o LIRS A L g 1A L
1[\\1“\ LALELTTT ||+Efmum W g TR g Y g
AV ERRO D Vg IV VN T e VR vy

S g | ey AR | | VT g g i L
1 dilut'l””“\il'-lu- *Hl'.tui}‘uu“ll\lmﬂu\-.|H|+},':.m!‘~“!'ll

ll{"-““l““l U'-'I.“l“ '.“.1 "H{l”{ﬂ“{]i:ﬂ” Jl

Ay
A \ AL AR Vi

)

=

\

L - 42 ;

9,

2

. o —al'y
)

Y

A

N

LA
LA

A
k|
r
w
Y
k
w
F

1Y 4
i LF -
r .

MasaRRaRaaAaan 3 AR AR 3*'.13*'.13*'3*'&1* o3

H

Ly %
L v
k i

k F

)

h

M

r
[
k ]

k

L T
¥ L
W W
s
k F
™ d

X

W
F

i
d_k

ik
[ A k F B ' |
L W ¥ L L n
¥ F w ¥
w

F L
W
i
1 F
N d

L3
-

A

L |
¥
k 4
b 4

¥

d

s
G

L3
L]

x

L

H
H

i
d_k
i .n.l.. 4
FR L] |
F
w
i
ik
i .n.l i 4
FoL r u
F
w
e
] d_k
i .-I.I [ F |

9
9
9
9
9
9
&

’
*
*
*
*
2

i |
v
ik
k a
i

=

AT
¥ k|
ke |

b

k| I r
r

A A A A ARSI A A
A AN AN AN A AN AN AN AN AN
Y § ,.-;§ g*g* ¥ %‘3 ﬁ. .‘:

v
F
v
ke
W
e

Ak Ak
4 k

5
5

YT F L
v

&k F
kA
FNY
Ly k|
ik F |
kAl

Y
Y
L
Y

Y

L3

Yol

L3

By

o

= Y

(TLLTVRgd A “Hummm”“‘l\mhn wumﬂt&t\j “. |
e AR 4

-wu'._nmuuu.mmmuu‘t*.:w:mummmmmumm11u||m-.-.-,|m=.u'.unlmn -

| il = o g i
UELLCUA TR T L TTER RLAL P MWMULTTIRA L0 Y I <711\
AWM R g WLLRITEE IR e —
AVLERRALE™ S LHTRLTTIR ~at TIEX\RAUTTERTRTIASS S S ORN AL TTIARTRUINS  [A(EAry ) i
G S AT LA i o e T T

i S g AL VO g 00 B gAML g gt "1———7;'_*"'-; LI
A g iy *it-u;mmmui}". LW th.“}"u.lﬂﬂl M o <l <TG
.-{_' "'.'I-““.HHL ST RLLILR IR AT ’U,I.“H'.[H!Iﬂ“."“"lkufl.\‘ H. ; -.--__. o I ‘

MANUAL DE IMAGEN TURISMO e ®c m m — 26

%
9
9
9
9
9
&

*
*
*
:
¥

rY
Ak &
dl ki F [ il
1*! ki F ]
Y F w ¥
w
£
ik il
il k F [ F
k] F 5 F . |
Y F L
ok
F -y ke

9
9
9
%
9
9
6

Yy
k -
™ F k a E A
L L] r L r .|
¥ ¥ W ¥
v
e
b ik
[ dl k b i il
k] r 1
1*!
Y F
w

0
9
9
9
9
9
6

.
F
o
F Y
k4
F Y
I*T
v F
k
F F e
F Ak
kN A [ " | [ 1
Fah ¥ Fihw L3
T r T r
k4 k
F
k
F

9
9
0
9
9
9
&

k
¥ A F
wF
k3
oy
dl_k d L
kN A BN d W i
FrAY B FAY B F
nF L
w
oty
d_ L

9
9
9
9
9
9
6

L
Y
w
F Y
d
W
. 2
FY
F |
= LN vl Y ¥
v F Y F
.
Y
w
2
F Y
. 2
FY

9
W

9

N

e Sy — o
i % 0, | < ||||"Il'-" < LTI
Ly ALy Il )
J ALl ) Rl A ] SR
"

. T T T e
i i i i >
14T ] LR <"l
O e SULLE L s A



NUESTROS PATTERNS MANUAL DE IMAGEN TURISMO e e m m — 27

.~
.~




28

MANUAL DE IMAGEN TURISMO e ® - m Hm

Y R\ P TR A NS SSUN U7\ v 5 9
/\’\" - “‘\ V/\’.V\ Q”»W\“\ ‘\0 \ \0‘ S S s |m o W
e WO 22 I D W\Vu » 5 55
v S IINC K P (e OON 3365
>N g “‘ y» ‘\. » Qe R
.”o\\ P\ (LSS —— “\» {4 N = 2 25
RV DINC2 p W), T YoV 2S = 5:3
e .o 22 (207 SN0 e 4 oypy E_H 323
P NI A AU WPAA K ES e 5 £
N N 4\\ \\" . Qe p o° A £ O3
s \'\ Q L2 Qe “l 4 o\» R O 5 T
) d“ Qe “\l\ L _4r 4 ‘“\ Yy . \’\" OP g9
¥/ \\\\ .ﬁ\" ﬁll C «\ls v U m 5 8
"\" I >v 1,2/ 7 ¢ f® ﬁ“ 5 3-8
A A PAN Y SO Z Z5
IS 1 VA 25 S

NUESTROS PATTERNS - Usos incorrectos




m NUESTRA URL Y RRSS

ESPANOL
INGLES
PORTUGUES
FRANCES

ALEMAN

MANUAL DE IMAGEN TURISMO e ® - m m — 29

Nuestra URL estard acompafiada de “visita” para generar

siempre esa accion a visitar nuestra pdgina.

Este podrd ser usado en cualquiera de nuestra gama de colores principales.

ON N Bl B B

VISITA COLOMBIA.TRAVEL

VISIT COLOMBIA.TRAVEL

VISITE COLOMBIA.TRAVEL

VISITEZ COLOMBIA.TRAVEL

BESUCHE COLOMBIA.TRAVEL

ITALIANO

RUSO

JAPON

COREANO

MANDARIN

VISITA COLOMBIA.TRAVEL

VISIT COLOMBIA.TRAVEL

VISIT COLOMBIA.TRAVEL

VISIT COLOMBIA.TRAVEL

VISIT COLOMBIA.TRAVEL

Futura Std Book e VlSlTA COLOMBIA.TRAVEL e Futura Std Bold

120 interletreado

*Pendiente definir idiomas de la columna derecha.

O interletreado



m NUESTRA URL Y RRSS MANUAL DE IMAGEN TURISMO e ® - mE — 30

Redes verticales

(O) colombia.travel
€3 Colombia.travel
© Colombiatravel
Yy Colombia_travel

Redes horizontales

0) colombia.travel 3 Colombia.travel @3 Colombiatravel Y Colombia_travel

colombia.travel I €3 Colombia.travel |l @ Colombiatravel [l 3 Colombia_travel

Usaremos las redes sin franjas cuando el fondo lo permita,
y en caso de que tengamos una fotografia o fondo muy cargado,
usaremos las redes con franjas para mejor lectura.
Este podrd ser usado en cualquiera de nuestra gama de colores principales.

ON N BN § B



NUESTROS LAYOUTS I ‘

NUESTROS
LAYOUTS

Creamos una guia para tener una unidad grdfica en
turismo pero con una gran versatilidad para ofrecer toda
la variedad visual que se necesita.

Ya conocen nuestros colores, fuentes, patterns y formas.
Aqui les ensefiaremos cémo mezclarlos para generar
diferentes piezas de comunicacién.

MANUAL DE IMAGEN TURISMO
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Colombia es un pais megadiverso, por eso nuestros layouts también lo son.
Este cuadro es la base para partir a disefiar nuestras piezas de
comunicacién, stands y merchandising; pero recuerda que podemos jugar
con los nimeros para hacer que nuestras piezas sean siempre diferentes.

e FOTOS TIPOGRAFIA COLOR PATTERNS | LO MAS IMPORTANTE
Nuestras fotografias y textos de campafia.
MAILINGS 45% 15% 35% 5% Una mezcla dependiendo del producto o tipo de comunicacion.
POSTS Y BANNERS 85% 10% Y 0% Fotografias impactantes, textos corfos, algo de color y sin patterns.
Nuestos avisos, fotografias impactantes y espacios con patterns.
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Amazonas colombiano.

Amazonas colombiano.

“u

COLOMBIA COI.OMBIA o,

COLOMBIA TE DA
LA BIENVENIDA
CON TODA

COLOMBIA TE DA
LA BIENVENIDA .

CON TODA
LA INMENSIDAD DE

LA INMENSIDAD DE -.eg
SUS RIOS Y PAISAJES. SUS RIOS Y PAISAJES.

VISITA COLOMBIA.TRAVEL

S

: VI SﬁlA COLOMEIAJRAV
| ¥

;T

[ o

Tendremos una combinacién de tipografias (Futura Std Book y Futura Std Bold) para darle importancia
a la parte del texto que queramos resaltar. Nuestro texto estard alineado a la izquierda pero esto no
quiere decir que siempre debe estar ubicado a la izquierda. Mds adelante podrén ver ofros ejemplos.
La ubicacién del Colombia CO siempre serd en la parte superior derecha, y la ubicacién de nuestra
URL dependeré de la foto y su mejor legibilidad.

Es obligatorio siempre usar un pie de foto donde se identifique el destino. Ejm: Mompés, Bolivar.
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WIII'-' B e w
: cm.omnm@

v ~ ' LARIQUEZA
£  #S—DE NUESTRAS RAICES
T RITMO DESS

GENTE TE DAN

LA BIENVENIDA

Jd A

VISITA C?LQMBIA.TMVEL ‘
' ; .
\

IMAGINA QUE TE
RECIBAN CON UN
CARNAVAL DE COLORES,
DE BAILE Y EMOCION.
ASI TE RECIBE

COLOMBIA

INOLVIDABLE

=

3 o5 'ﬂf_um;

N
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EL PAIS
“MAS ACOGEDOR
DEL MUNDO" - -
TE DA LA BIENVEI\IIDA
"PARA QUE DESCUBRAS
“TODO LO QUE TIENE
PARA"BARTE

COLOMBIA ©o

VISITA COLOMBIA.TRAVEL

Recordar que es obligatorio usar siempre un pie de foto donde se identifique el destino (si el texto del copy no lo tiene).

Eim: Cerros de Mavecure.

MANUAL DE IMAGEN TURISMO e ® ¢ m m — 35
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COLOMBIA €o

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed

diam nonummy nibh euismod

Whooping Motmot, Momotus subrufescens.

tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat.

Ut wisi enim ad minim veniam,

quis nostrud exerci tation . crmy (e X o S :'_ ol AN\ r - \\" AN
ullamcorper suscipit lobortis nisl R L PR ST T Ty A A, LT < > ; r > < >

ut aliquip ex ea commodo. i s 3 _‘ B o -1 R -=: e @@ #“ e, : . @@@

i — - 1|'|I-' ' 4

La.oreet dolore magna __"" e RIS g ,(\/>\ ', : g o gl />\ /<\/>\

aliquam erat volutpat. = BNE SR o TR B e S Lorem ipsum dolor sit amet,

Ut wisi enim ad minim. o AR 1 L. .
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod

Valle del Cocora, Quindio. -
tincidunt ut laoreet dolore

T magna aliquam erat volutpat. Ut A
LA RI QU E ZA u N D Es I N o wisi enim ad minim veniam, quis CONOCE MAS
nostrud exerci tation ullamcorper
D E N U E S T R A S suscipit lobortis nisl ut aliquip ex
’

) i ea commodo consequat.
Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit

Laoreet dolore magna Ut wisi enim ad minim veniam, quis —h ThUI’Sde,

aliquam erat volutpat. nostrud exerci tation ullamcorper suscipit z 14 MOy 2020
Ut wisi enim ad minim. lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo

consequat. Duis autem vel eum iriure dolor

CONOCE MAS in hendrerit in vulputate. @ 3pm (BST) 4pm (CEST)
Q9am (Colombia)

VISITA COLOMBIA.TRAVEL

colombia.travel §J Colombia.travel @3 Colombiatravel N Colombia_travel VISITA COLOMBIA.TRAVEL

Recordar que es obligatorio usar siempre un pie de foto donde se identifique el destino (si el texto del copy no lo tiene).
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Desierto de la Tatacoa, Huila.

cabecibaya, Tangara gyrola.

mmu;; STTNARRY
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= A
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euvismod adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat

volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam.

CONOCE MAS

VISITA COLOMBIA.TRAVEL

volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam. volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam.

VISITA COLOMBIA.TRAVEL VISITA COLOMBIA.TRAVEL




NUESTROS LAYOUTS - Banners y redes MANUAL DE IMAGEN TURISMO @ ® « mm — 38

8ITA COLOMBIA.TRAVELT 'ss o O\
T .--..::l!.-'-‘-.:-I [ a h

Carnaval de Barranquilla.

=

'ES

¥ COLOMBIA €9

_WE ARE

g

WAITIN

- N - e

VISITA COLOMBIA.TRAVEL

\
Cartagena de Indias.

Valle del Cocora.

Recordar que es obligatorio usar siempre un pie de foto donde se identifique el destino (si el texto del copy no lo tiene).
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VISITANOS
EN EL STAND #330 COLOMBIA €o

EN FITUR 2022 VISITA COLOMBIA.TRAVEL

.. El Valle del Cocora
—y las palmeras mds
“  altas del mundo

te estdn esperando.

|
B

COLOMBIA ¢o COLOMBIA €o

i [ e T e m—"———

VISITA
COLOMBIA.TRAVEL

i
P ol
b T
PG N
Ly
LR |
r -

VISITAT & &
COLOMBIA.TRAVEL -

L]

.1
__:|_ T

4

,

: —~ - e Sy LOREM Lorem ipsum dolor
i G, e VST amet consectetuer
DE CO[ YVORETS/ \ __am IPSUM DOLOR adipiscing

A 1 A : Wleae. VISITA COLOMBIA.TRAVEL VISITA COLOMBIA.TRAVEL
" WS - -} Cartagena de Indios. S T B T
e ¥ g e R : e

* Al tener banners muy pequefios, muy horizontales o muy verticales donde las fotos no sean legibles, los haremos con fondos de colores planos + copys cortos.
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Si el espacio lo permite, el merchandising de turismo siempre debe incluir nuestra URL.




MERCHANDISING

COLOMBIA €o

UN PAIS DE INCONTABLES
MARAVILLAS POR DESCUBRIR.
Coda regién un mundo de colores, ftnos, sabares
v nahaaleza, Déjase sncaniar porla colidez del Caribe,
8l Pacificn, lo Amazania, b Orincguia y boe Andas,

Al igual que la calides de kos colombianos, osta manilla
e acompanard a dende quicra que vayas.

P pcoLomBinD -

P P O o i T T oW SCR T THCRE SIS S N TS | S———
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0}:4 MERCHANDISING

COLOMBIA €o

Més allé de los colores y la calidez

e LRl las palenqueras
om un orguiloso CumRp

la cultura afrocolombiana.

colombia.CO

COLOMBIA €o

! COLOMBIA .

Yyve-
Aunque no lo creas, en esfe pequefio carriel

cabe toda la orgullosa herencia cultural
del departamento de Antioquia.

colombia.CO

COLOMBIA <o

COLOMBIA &

Solamente un pais con mds de
12400 tipos de flores distinias
podia ser el paraiso perfecto para

150 especies de colibries:

colombia.CO

COLOMBIAES

5Ya conoces al icénico Yipao?
El fransporte por excelencia del Eje Cafetero
lleva todos sus colores, sabores, ritmo y alegria
por enfre sus hermosos paisaijes.

colombia.CO

COLOMBIA €o

o4
a,&)

)
COLOMBIA .

Estas son solo algunas de

las exéticas y deliciosas frutas

que encontrards en nuestro pais.
{Una distinta para cada dia del afo!

colombia.CO

COLOMBIA co

P |

= W\ _COLOMBIAZ) =

—_— —

Las ballenas jorobadas son los huéspedes
de honor que cada afio emprenden un viaje
de 8.500km para bafiarse en el cdlido
Pacifico colombiano.

colombia.CO

COLOMBIA E?

La riqueza natural de Colombia se
extiende hasta sus mares, en donde encontrards

la tercera barrera de coral [jy8

grande del mundo.

colombia.CO

Lleva contigo el nombre que fe llena
de orgullo el corazén, aquel que entre
sus silabas lleva foda la musicalidad, sonrisas
y calidez que lo habitan: [Colombias

colombia.CO

\
=/ ~

Como buen simbolo de Colombia,
el sombrero vueltiao entreteje la riqueza
de su naturaleza y culturas ancestrales
en creafivos y llamativos disefios.

colombia.CO

COLOMBIA €o

COIOMBIAYES

Los colombianos con su inagotable
ingenio, talento y creatividad hcon hecho
de sus ciudades grandes referentes
de innovacién y modernidad.

colombia.CO

MANUAL DE IMAGEN TURISMO e ® - m B — 47
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TOOLKIT AUDIOVISUAL

AUDIOVISUAL

Juegos de tipografias bold y light, colores vivos y tomas
impactantes hardn que nuestras piezas audiovisuales
sean siempre modernas y dindmicas.

MANUAL DE IMAGEN TURISMO
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INTROS

Siempre saludamos al llegar y nos despedimos al salir, por
eso el logo siempre estard en el inicio y cierre de cada video.
Este entrard animado y saldrd de la misma forma.
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CIERRES

Ademds de cerrar con el logo, nuestros videos siempre deberén tener la
URL de Colombia Travel. Podemos cerrar con tomas de video o con
fondos de color, esto dependerd de la pieza que estemos desarrollando.

COLOMBIA €o

VISITA COEOMBIA.TRAVEL =~ . N VISITA COLOMBIA.TRAVEL

gt

=
‘,-F.I,m ._’J-'::l. M, L | .




TOOLKIT AUDIOVISUAL - Mosca

1080 px

MOSCA

Es importante que nuestro logo aparezca en la esquina superior derecha
del video. En una medida de 1920px x 1080px, nuestro logo mediré
57px de alto, en ofras piezas serd proporcional a esta medida.

COLOMBIA €o

1920 px

57 px

20 logos (medida x alto)

MANUAL DE IMAGEN TURISMO e ® « m m — 51
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’

CREDITOS

Es importante ser consistentes con la linea gréfica de los créditos,
podremos jugar con diferentes pesos de nuestra tipografia Futura Std y de
ser necesario usaremos barras de colores para destacar palabras o frases.

LOREM IPSUM o f '.f.;..,_::;'-{"_" o e Lorem ipsum
SIT AMET e Y e e T P dolor sit amet

LOREM IPSUM "
dolor sit amet | — DOLOR SIT AMET



10 [DENTIDAD VISUAL DIVERSA

VISUAL DIVERSA

Tenemos unos lineamientos claros y que nos servirdn
siempre de base para hacer todo tipo de piezas.
Pero esto no quiere decir que no permitamos un paco més de libertad,
Colombia es diversa, y asi también serd nuestra identidad visual.

Entendemos que nuestros avisos, nuestras redes, mailings y stands
deban conservar una linea gréfica, pero para proyectos, campanas o
situaciones especiales podemos salirnos de los lineamientos y crear
nuevas ilustraciones, grdficas, infografias u otros (contando siempre
con todas las aprobaciones).

MANUAL DE IMAGEN TURISMO o0

ALGUNOS EJEMPLOS

— 53
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TIPOGRAFIA COLOMBIA:
. DIVERSA UN DESTINO IMPERDIBLE

principal y siempre seguird siéndolo, sin
embargo, para proyectos especiales podemos
tener una tipografia que rompa con el estilo y

nos traiga un aire diferente. IA\EggklIE El(-)‘l\_[c)l(
Esto siempre se deberd hacer con aprobacién. ARCONE REGULAR

ARGONE LIGHT

En este ejemplo vemos como Argone
convive con Futura Std y crean una imagen
diferente a la que estamos acostumbrados.

Un ejemplo donde usamos otra tipografia fue

en la campafa de Covid-19, donde funcioné
bien combinar Argone con Futura Std para AGAI N SOON
variar nuestras comunicaciones.
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ILUSTRACIONES
DIVERSAS

Como lo mencionamos antes, para
proyectos especiales podemos tener
propuestas de ilustraciones diferentes,
salidas de nuestra linea gréfica. Esto
hace que no siempre nos veamos iguales
y que podamos mostrar la infinidad de
talento que tenemos en el pais.

Las ilustraciones que estds viendo se
hicieron para la revista “Colombia,
un destino imperdible”.

e R R AR A R

o R h
e
o A O i . i

I F
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OTROS

Asi como tenemos diferentes tipos de
ilustraciones, tenemos también
diferentes recursos visuales con los
que contamos para crear nuestras
piezas. lconos por cada producto de
turismo, manchas para resaltar textos
e imdgnes o elementos fotogréficos e
ilustrados para crear collages.
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e El pais mds acogedor del mundo te da la bienvenida para que vengas a descubrir todo lo que tiene para darte.
* El ritmo Unico de los Andes te da la bienvenida al pais mds acogedor del mundo.

e El Carnaval de Barranquilla te recibe con mds de mil ritmos y una calidez que solo podrds encontrar aqui.

AI_GU NOS e Solo en el pais mds acogedor del mundo tenemos un lugar que se llama la Sucursal del cielo.
EJEMPI—OS DE e Nuestras 1.920 especies de aves te dan la bienvenida con cantos y colores Unicos.

COMO HABLA :

DESDE?{]%&&IQ e Solo aqui el acogimiento de nuestros hermosos pueblos te saluda desde sus balcones.

e En Colombia el rio mds hermoso del mundo corre a saludarte con sus 5 colores.

En el Pacifico las ballenas te reciben como una muestra de nuestra increible riqueza natural.

Estos textos servirdn de ejemplo para
entender como el pais mds acogedor
del mundo invita a personas de todo

el mundo a conocerlo.

e Solo Colombia te da la bienvenida todos los dias con un amanecer de colores en La Guaijira.

e Aqui te damos la bienvenida con el inexplorado Amazonas listo para conocerte.

* Nuestro acogimiento llega incluso a 2.600 metros sobre el nivel del mar con una Bogotd Unica.

e La inmensa llanura llena de atardeceres cdlidos te da la bienvenida al pais més acogedor del mundo.

e 5Que un sabor no puede darte la bienvenida? Claro que si, en Colombia cada ingrediente estd lleno de calidez,
desde su origen hasta las manos que los preparan.



E ALIADOS

CO-BRANDING

Cuando compartamos espacios con
otros logos, tendremos la misma
proporcién que ellos y siempre
debemos estar al extremo derecho
en orden de logos.

En el caso de tener muchos logos, ubicaremos
el nuestro en la parte superior derecha o centro
y a nuestros aliados los ubicaremos en la pata.

------------- Méxima altura para logos horizontales

-------------- Méxima altura para logos verticales

@ Minima distancia entre logos (El CO y su contenedor]
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LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT

LOGO ALIADO | COLOMBIA ()

VISITA COLOMBIA.TRAVEL

LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT

LOGO ALIADO | COLOMBIA ()

LOREM IPSUM

DOLOR SIT AMET,

CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT

LOGO ALIADO | | LOGO ALIADO | COLOMBIA ()

LOREM IPSUM

DOLOR SIT AMET,

CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT

2958, [LoGoaLiaDo| COLOMBIA (L

COLOMBIA ()
LOREM IPSUM
DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER
ADIPISCING ELIT
A0SO | [LoGoALIADO| | O8O | [LoGO ALIADO
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