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PRINCIPIOS FILOSOFICOS

Hacer de la MEGADIVERSIDAD algo que cobra
vida es la premisa fundamental de expresién
visual para el desarrollo de la marca pafis.

4 principios filoséficos soportan el eje conceptual
de la comunicacién visual de la marca.

4 PRINCIPIOS

FLEXIBLE:

A partir de los elementos del logo se han creado
médulos de expresién que manteniendo la
coherencia necesaria, sirven de inspiracién para
la comunicacién de la marca y ayudan a tener
siempre mensajes innovadores, llamativos y
sorprendentes.

COLORIDO:

El color es la expresién maés rica y simple del
concepto de megadiversidad, por esa razén
nuestra gama cromética proyecta fuerza,
positivismo, brillo y mucha energfa.

AFECTIVO:

Creemos que el ser asertivos no rifie con la
amabilidad, esta caracteristica corre por nuestras
venas, y siempre combinaremos lo que digamos
con una dosis de calidez colombiana.

FACTICO:

La megadiversidad apela a la generosidad y a
la veracidad de las posibilidades que se dan en
nuestra realidad. La marca pais habla de forma
clara y directa, con hechos y evidencias que
sustentan todo lo que anuncia. =



FORMAS COMO
LENGUAJE FLEXIBLE
EN 4 ESTRUCTURAS

Los elementos de nuestro logo son las formas
complementarias que enriquecen el lenguaje
grafico de la marca pais y contribuyen a potenciar
de manera flexible, versétil y dindmica su
comunicacién visual. Hemos creado 4 estructuras
de expresién a partir de los circulos y cuadrados
que son un recurso creativo, funcional y variable
en la composicién de piezas de comunicacién.

Los circulos y cuadrados se interponen unos

a otros y se pueden duplicar las veces que

se considere necesario, evitando que en ese
proceso de duplicado se pierda su forma bésica.
Este recurso permite crear cenefas, recuadros y
estructuras generadoras de esquemas nuevos que
enriquecen la composicién gréfica.

A la creacién de la estructura del sistema se

le aplica el efecto “Multiply” para resaltar las
intersecciones que se forman. En algunos casos
es necesario duplicar la estructura, quitar el
efecto “Multiply”, aplicarle blanco y un porcentaje
de opacidad para luego colocarla detras de la
estructura original.

Este ejercicio se recomienda para aplicaciones
sobre imdgenes en las que las figuras del sistema
no generan un contraste apropiado.




ESTRUCTURA 1

LAS FIGURAS SOBRE
FONDOS DE IMAGENES

A partir de los elementos del logo se han creado

médulos de expresién que manteniendo la

coherencia necesaria, sirven de inspiracién

para la comunicacién de la marcay ayudan a

tener siempre mensajes innovadores, llamativos y
86 _sorprendentes.

Es preciso aclarar que dichas formas se
superponen sobre el color de fondo de la imagen
y llevan tonos similares, la opacidad de las formas
se disminuye hasta en un 70%; el fondo de la
fotografia cobra vida bajo la gama cromética a la
cual hace alusién la temética del mensaje.



ESTRUCTURA

Si queremos resaltar un elemento en particular
dentro de una imagen, podemos intervenir
totalmente el fondo de la fotografia de tal manera
que se crea un contraste en la composicién.




ESTRUCTURA 2
CREANDO CENEFAS

La estructura 2 nace de los circulos y cuadrados
formando cenefas o recuadros que se pueden
aplicar en sentido horizontal o vertical. Es bueno
tener en cuenta la opacidad de estas creaciones
para cuidar que las imagenes no pierdan riqueza
visual.

LOREM
IPSUM

_4

'LOREM

Las formas que surgen de este ejercicio son . - IPSUM
buenos contenedores para la ubicacién adecuada
de informacién.



ESTRUCTURA

Estas estructuras se pueden utilizar en El texto blanco es la mejor manera de aplicar la
transparencia de acuerdo con la imagen, informacién sobre estas estructuras de colores;
aplicando una opacidad de hasta un 80%; en logrando buenos contrastes, claridad, limpieza y
algunos casos recomendamos duplicar la cenefa, buena legibilidad.

desactivar el efecto “Multiply”, aplicar blanco en

un 70% u 80% de opacidad y ubicarla detras de

la estructura original. Esto permite resaltar los

colores.




ESTRUCTURA 3
AMPLIANDO LAS FORMAS

En esta opcién la gréfica se usa maximizando las
formas del logo base, interviniendo las imégenes
en gran porcentaje. Se recomienda buscar sintonia
con los colores predominantes en las fotos.

A la estructura se le aplica el efecto “Multiply”
hasta un 60% de opacidad para lograr

94 transparencias adecuadas.

Maximizando las formas logramos destacar
elementos importantes dentro de la imagen
y se garantiza una composicién limpia y rica
visualmente.

Es necesario precisar que las fotografias que
formen parte de esta estructura deben resaltar
detalles y planos que capturen elementos precisos
de personas, momentos, objetos y/o paisajes.

La gama cromética junto a la fotografia podra
asi construir un lenguaje tinico de composicién
grafica.



ESTRUCTURA




ESTRUCTURA 4
LAS FIGURAS A MANERA DE MARCO

En esta tltima estructura la composicién grafica
trabaja como marco para contener y resaltar
iméagenes.

Las formas de los marcos se pueden aplicar de
manera circular o cuadrada.

Las fotografias enmarcadas deben ser de detalles
o conceptos, con encuadres cerrados y dngulos
que permitan resaltar la riqueza de los elementos
en la composicién.




LOREM IP
I

LOREM IPSUM
IS SIMPLY
DUMMY TEXT
OF THE
PRINTING Ab

EL COLOR EN LAS ESTRUCTURAS DEL SISTEMA

Hay flexibilidad para escoger los colores que se dichas estructuras.
aplican a las estructuras del sistema, sin embargo
es bueno considerar dos elementos claves: 2.Asegurar la buena legibilidad e impacto visual
de la marca y los textos que van sobre las
1.Si las estructuras van sobre las imagenes, es estructuras.
preciso ubicar los tonos sobresalientes en éstas
(en los fondos, texturas, plumajes, rostros, otros
elementos, etc.), para armonizar con el color de

COLOMBIA




LA RIQUEZA EN LA COMPOSICION FOTOGRAFICA




Bajo la premisa de establecer una personalidad
visual memorable, se establecen estilos
fotograficos que ayudan a cumplir este objetivo.
Es necesario recurrir a imégenes linicas y casuales,
con una narrativa, viva, alegre y rica en detalles.

Los ejemplos de imdgenes que ilustramos en esta
guia son referentes de inspiracién para comunicar

194 1]a gran diversidad visual que tiene Colombia.

FOTOGRAFIA DE DETALLE

Al establecer planos més cerrados con tomas
subjetivas, se empiezan a destacar pequefios
detalles que dentro del esquema gréfico cobran
importancia desde la magnitud de las formas,
expresiones y sentimientos.

En esta estructura fotogréfica, se deben evitar
las imdgenes tomadas en estudio o montajes que

pueden entorpecer la fiel reproduccién de las
caracteristicas megadiversas de nuestro pafis.
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FOTOGRAFIA DE CONCEPTO

En el caso de las imagenes con encuadres més
cerrados se deben resaltar elementos particulares
y caracteristicos en las fotografias: momentos,
acciones y movimientos en los cuales la gente y
los objetos cobran protagonismo e interactiian
con el lenguaje de comunicacién que a través del
color y las formas construyen marca.

1 . s . .
196 Como se ilustra en esta pagina, se deben evitar

las fotografias estilo postal, ya que no permiten
destacar los elementos antes mencionados y
entorpecen la correcta apliacién del sistema de
expresién de marca pais.

FOTOGRAFIA NATURAL

Para el tdltimo grupo de imagenes con los
encuadres més abiertos se busca destacar
espacios y paisajes propios del territorio
colombiano, en los cuales se pueda resaltar su
iluminacién natural y su auténtica gama de
colores.
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EJEMPLOS
DE DIAGRAMACION

Las piezas graficas expuestas a continuacién
son referentes y una guia del sistema visual. Es
necesario tener en cuenta que cada pieza grafica
debe guardar los lineamientos establecidos en el
desarrollo de este manual.

COMUNICACION 1 - FOLLETO

Los contenedores de informacién pueden estar
formados por las estructuras del sistema dentro
de un cuadrado o rectangulo como lo ilustra este
ejemplo.

109
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FOLLETO

En este caso las estructuras se usan con
cortes libres haciendo parte de la imagen (sin
encerrarlas en cuadrados o rectdngulos).

COLOMBIA

COLOMBIA

FOLLETO

El contenedor de informacién tambien puede
aplicarse totalmente sélido. En estos casos se
sugiere aplicar estructuras del sistema sobre el
fondo de las imégenes (Pags. 84, 85y 86).

IPSUM
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AVISO VERTICAL Y HORIZONTAL

LOREM IPSUM
IS SIMPLY
DUMMY TEXT
OF THE

LOREM IPSUM
IS SIMPLY
DUMMY TEXT
OF THE
PRINTING AND
TYPESETTING
INDUSTRY.

COLOMBIA
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Dentro de la posibilidad de diagramar avisos

o afiches existe una variante, ya sea de forma
vertical u horizontal, en la que el fondo de la
fotografia es intervenido por el sistema gréficoy
los contenedores de informacién deben ser de un
solo tono plano como se ilustra en los ejemplos.
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Colombia nuestra de hoy
t4 llena de hechos.
Hechos innegables y sorprendentes,

Hechos que nos llenan de orgullo

Porque tenemos la gente,

la visién, los recursos, y el empuje
pu)

para demostrarle al mundo

que somos respuesta.

LA
RESPUESTA

ES coLompia

www.colombia.co | (f](E]

Esta Colombia nue
esta llena de hechos
Hechos inne 1den

Hechos

demostrarle al mundo

que somos respuesta.

LA
RESPUESTA o

ES coLomeia

www.colombia.co | (f)(E)@
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AFICHE

COLOMBIA
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POP - UPS

En el caso de las ventanas que emergen para las
paginas web, se sugiere utilizar las formas de

la estructura a partir de circulos y cuadrados,
parcialmente maximizadas como contenedores de
la informacién.
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